LA

Qetergdtiands sjosted

Temperaturmatning pa besdksnaringen i Motala kommun for 2018
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Ar sommaren er hégsasong? 2018 2017

Ja, det &r var hogsasong 83,9% 96,0%
Nej, annan arstid ar var hogsasong 12,9% 0,0%
Vi har jamn belastning aret om 3,2% 4,0%

Har du haft en langre sdasong jamfért med i fjol?

Ja, turisterna kom tidigare 22,6% 4,0%
Ja, sasongen holl pa langre in pa hosten 12,9% 28,0%
Nej, kortare sdsong an i fjol 3,2% 8,0%
Likvardig som i fjol 54,8% 56,0%
Sommaren ar ej var hégsasong 6,5% 4,0%

Hur har sommaren varit jamfort med i fjol?

Battre 51,6% 40,0%
Samre 9,7% 12,0%
Likvardig 2,3% 44,0%
Vet inte 6,5% 4,0%

Hur manga besokare/kunder har ni haft i sommar jamfért med i fjol?

Fler 51,6% 44,0%
Farre 12,9% 8,0%
Ungefar lika manga 29,0% 44,0%
Vet inte 6,5% 4,0%

Upplever ni att antalet utlandska besdkare har 6kat jamfért med i fjol?

Ja 41,9% 28,0%
Nej 22,6% 20,0%
Likvardigt 25,8% 36,0%
Vet inte 9,7% 16,0%

Besoksnytt — nyhetsbrevet fér dig inom beséksnaringen, fyller det en funktion for dig?

Ja 48,4%
Nej 22,6%
Har inte |ast det 29,0%



Ar ni ndjda med supporten fran Besodksservice (Tillvixt Motala)?

2018 2017
Ja 41,9% 48,8%
Nej 0,0% 4,0%
Vi har ej haft behov/efterfragat support 58,1% 47,2%

Hur attraktivt upplever ni att Motala kommun &r som beséksmal?

Hetare an foregaende ar 19,4% 4,0%
Svalare an foregaende ar 9,7% 12,0%
Lika populart som foregaende ar 51,6% 52,0%
Vet inte 19,4% 32,0%

Anser ni att sommarens evenemang har bidragit till fler turister?

Ja 22,6% 28,0%
Nej 16,1% 20,0%
Vet inte 61,3% 52,0%

Deltar ni i gemensamma natverk, produktutveckling, marknadsféringsinsatser med TvM?

Ja det gor vi 61,3% 50,0%
Nej vi ar inte intresserade 25,8% 12,0%
Nej vi har inte fatt information 12,9% 38,0%

Vad tror ni skulle kunna 6ka Motalas attraktionskraft

* Lalandia

* flera attraktiva saker att gora

* Oftast ar malet en 6kning av antalet besokare, vilket dr bra, men det handlar ocksa
om en kvalitativ forbattring av produkter och tjanster som erbjuds

* Besoksnaringen innefattar boende, restaurang, handel, aktiviteter och
evenemang. Mer komplext dn vad vi oftast tanker.

* Destinationen Motala skulle behdva en marknads-och séljorganisation som enbart
jobbar med att silja Motala. Samla in tjanster/produkter/evenemang och
paketera Motala i sin helhet

* Battre reklam for Varamobadet

e Arejintresserad av Motala med verksamhet i Borensberg, viktigt att det inte bara
ar fokus pa Motala

* Nya malgrupper, sdsom nischade festivaler eller sportarrangemang.

* Sékra upp fler ben @n Lalandia. Jobba aktivt dven med andra fragor som ocksa ar
férutsattning om Lalandia blir av

* Trevligare centrum, storre ndjesutbud, fin camping

*  Mera bryggor i hamnen

* Bussforbindelse hamnen, centrum, Varamon med hogst fem stopp.

¢ Marknadsfér Motala i Europa tillsammans med Visit Ostergétland



